PSYCHOLOGIE FONTU®

NEVERBALNI REC FONTU

VYSLEDKY PRUZKUMU, ktery mél za cil zjistit, zda je mozné popsat charakter fontu nejen ze subjektivniho
hlediska (jak plisobi na konkrétniho clovéka), ale i z obecného hlediska (vétsina lidi vnima charakter stejné).
Respondenti pfifazovali k 15 riznym fontdm jednu az tfi charakteristiky, které jim dany font asociuje.

FONTY

Ve vybéru fontd jsou zastoupené fonty serif (patkové), sans serif (bezpatkové),
display (nadpisové), script (psaci) a handwriting (ru¢né psané).

1 Stint Uttra Condensed 6 Kalam 11
2 Playfair Display 7 Dancing Seript 12
3 ALEGREYA SC BLACK 8 Quicksand 13
4 Seommands 9 Oswald 14
5  Amatic 10 Jura 15

CHARAKTERISTIKY
diveryhodny * rebel * kreativni * bez fantazie * neutrdlni * viely * elegantni
jednoduchy * hravy * formadlni * neformalni * odtazity * pratelsky * ddrazny * jemny
lezérni = peclivy * technicky * luxusni * Zensky * muZsky

CINZEL
Georgia
Caveat Brush

Life Savers
@Ww@ﬁ[

Prizkum probéhl formou online dotazniku v pribéhu roku 2018 a 2023 a vyplnilo ho 444 respondentd.
Z vysledki jednoznacné vyplyva, ze fonty maji kazdy svij charakter a dokazi vzbudit v lidech jasné emoce.
Stoji za to, naudit se je peclivé vybirat podle kontextu a cilové skupiny ¢tenari a védomé pracovat

s Ucinkem, ktery podvédomeé ovlivni jejich chovani.

CHARAKTER FONTU
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DETAIL CHARAKTERU FONTU

Stint Ultra Condensed Playfair Display
DUVERYHODNY 39.2% DOVERYHODNY | 39.2%
ELEGANTNI 28,0% NEUTRALNI 38,8%
FORMALNI 26,7% FORMALNI 28,5%
LUXUSNI 2,2% REBEL | 0,2%
REBEL 2,9% DURAZNY 2,7%
JEMNY 4,3% LUXUSNI 2,9%
ALEGREYA SC BLACK S et
DURAZNY | 63,0%  ZENSKY 51,3%
MUZSKY 35,0% KREATIVNI 49,6%
NEFORMALNi 15,0% HRAVY 41,7%
JEMNY | 0,2% TECHNICKY | 0,2%
LUXUSNI | 0,7% DURAZNY | 0,7%
ELEGANTNI ] 1,6% oDTAZITY B 11%
AMATIC Kalam
HRAWY | 55,6% PRATELSKY 35,7%
NEFORMALNi 41,5% JEDNODUCHY 34,5%
KREATIVNI 39,5% NEFORMALNI 30,7%
LUXUSNI | 0,0% DURAZNY 1,1%
FORMALNI | 0,2% LUXUSNI 1,1%
PECLIVY ] 1,1% REBEL 1,3%
Dancing Script Quicksand
ZENSKY 42,6% JEDNODUCHY 46,2%
KREATIVNI 39,2% NEUTRALNI 37,4%
ELEGANTNI 35,7% DUVERYHODNY 34,3%
TECHNICKY [ 0,7% REBEL | 0,4%
DURAZNY B 1,1% HRAVY 1,3%
REBEL 1,8% LUXUSNI 2,0%
Oswald Jura
NEUTRALN | 36,8% TECHNICKY 40,6%
FORMALNI 34,8% JEDNODUCHY 32,7%
MUZSKY 30,7% MUZSKY 23,1%
HRAVY | 0,0% LUXUSNI 1,1%
LUXUSNI | 0,4% HRAVY 3,4%
KREATIVNI ] 0,9% VRELY 4,0%
CINZEL Georgia
ELEGANTNI 46,6% NEUTRALNI | 51,1%
DUVERYHODNY 39,0% DUVERYHODNY 39,0%
FORMALNI 32,7% FORMALNI 38,1%
REBEL B 1,1% REBEL | 0,2%
LEZERNI 2,0% KREATIVNI | 0,2%
HRAVY 2,9% HRAVY ] 0,9%
Caveat Brush Life Savers
HRAVY | 50,2% HRAVY 50,4%
NEFORMALNI 41,0% KREATIVNI 41,5%
KREATIVNI 33,6% NEFORMALNi 35,9%
LUXUSNI | 0,2% LUXUSNI | 0,7%
TECHNICKY | 0,4% DURAZNY [ 1,3%
FORMALNI J 0,7% PECLIVY 2,2%
U kazdého pisma mohli respondenti vybrat az 3
ELECANTNI 47 3% charakteristiky, proto soucet hlast mize
. o
SENSKY 26,5% presahnout 100 %.
PECLIVY 25,3% oo . .
Pokud se chcete dozvédét vic o Psychologii fontid®
REBEL 1,3% .. . e 1 . =
, a naudit se s ni pracovat, prijdte na skoleni
JEDNODUCHY 2,0% PSYCHOLOGIE FONTU V MARKETINGU.
TECHNICKY 2,7%
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DETAILY VYSLEDKU PRUZKUMU

Pokud vas vyzkum zaujal a radi byste se o Psychologii fonti® dozveédeéli vic, abyste ji mohli naplno vyuZivat ve své
praci, prihlaste se na skoleni Psychologie fonti® v marketingu. Dozvite se, jak na fonty reaguje podvédomi lidi nebo
jakym zpidsobem pracovat s emocemi ve fontech. Ale hlavné, naucite se zasady Psychologie fontu®, které vam daji do
ruky silné argumenty v jakékoliv diskuzi o vybéru fontu. Pokud jsou fonty soucasti vasi prace, prinese vam skoleni
know-how, které vas posune na mnohem vyssi troven profesionality.

Jak poznas, Ze ten font pusobi stejné na
vsechny? Co kdyz ho kazdy vnima jinak?

Vétsina respondentd se v hodnoceni jednotlivych fontl shodne. Vitézi 2-3 charakteristiky, které se navzajem
doplnuji a upresnuji charakter fontu. Existuji tedy obecné tendence, jak lidé vnimaji fonty, a tento fakt se da
cilené vyuzit. K osloveni cilové skupiny, k vyvolani Zadoucich emoci, k budovani brandu.

Inspirujte se, jaké otazky mimo jiné vyzkum zodpovédaél:
1/ Ma kazdy font svij charakter?
2/ Da se fontem cilit na konkrétni skupinu lidi?

3/ Existuje jasny a zaru¢eny navod, jaky font vybrat?

1/ MA KAZDY FONT SVU] CHARAKTER?

Z dotazniku jednoznacné vyplyva, ze u kazdého fontu maji 2-3 charakteristiky vyraznou prevahu nad ostatnimi.
Jsou to takova adjektiva, ktera dostala nejvice hlasti — tj. napadla respondenta jako prvni, nejlépe sedéla k pocity,
ktery v ném font vzbudil. Naopak u kazdého fontu najdeme charakteristiky, které ziskaly minimum, nebo
dokonce zadny hlas. To znamena, Ze charakter fontu nevyjadruji, nebo spise jdou proti nému.

Konkrétni priklad:

Stint Ultra Condensed

Napriklad font Stint Ultra Condensed rozhodné pusobi divéryhodné, a hodné lidi ho vnima také jako elegantni
a formalni. Protoze mél ale témér dvojnasobek hlasl v kategorii ,muzska energie* nez , zenska energie®, ukazuje
se, ze nejde o eleganci ve smyslu ,krasné oblecena Zena“, ale o jisty odstup a perfekcionismus stihlého,
davéryhodného gentlemana. Pokud by slo o eleganci Zenskou, jisté by ziskal vice hlast v kategorii ,luxusni®, kde
tento font zcela propadl. Nene, neni luxusni. Je sporfadany, uhlazeny, uzemnény patkami a daleko od toho, aby
byl jemnny anebo rebel.

Kalam

Naopak font Kalam pusobi jednoduse, pratelsky a neformalné. Diky jednoduchosti je dobre citelny, i kdyz se
jedna o ruéné psany font. Je pravidelny a diky pratelskému charakteru se tési mezi lidmi znacné oblibé. Oznacuiji
ho spise jako Zzensky, ale pomér hlasl u zenska/muzska energie ukazuije, Ze s nim nebudou mit problém ani
panové. Vybiraji si ho lidé nekonfliktni, ktefi radi komunikuji a jejich cilem neni uréovat druhym hranice.

Nicméné pouzit ho pro znacku, ktera prezentuje luxus, rebelii nebo jemnost se rovna profesni sebevrazdé.
Dokazete si ho predstavit tfeba u luxusniho parfému vyrazné femme fatale?

Quicksanad

| kdyz byl Kalam vyhodnocen jako jednoduchy, kdyz ho porovnate s fontem Quicksand zjistite, Ze existuje jesté
vyssi level jednoduchosti, vlastni zejména sans serif fontm. Jednoduchost rovnych, Cistych linii s sebou nese i
neutralitu, kterou u script fontl nenajdete. Neutralitu a diivéryhodnost. Nic neskryva, je jasny, citelny. Jeho
vyhoda i nevyhoda zarovern je, Ze v sobé nenese zadné vyraznéjsi emoce. Pokud je to ,,obycejny* sans serif font
jako je Calibri nebo Arial, ktery je vSudypiitomny, hranici to az s nudou. Ale i u této skupiny fontd si jde vyhrat s
detaily v kazdé kategorii z typologie fontd — tu¢nosti cary, Sirkou, stfedni vyskou pisma atd. takovym zptsobem,
Ze nuda nema sanci.

Pokud je ale vase znacka hrava, luxusni nebo rebelska, bude lepsi, kdyz sans serif font pouzijete pouze jako
doplrikovy k vyraznéjSimu nadpisovému.

kkokkk

Fonty, které byly pouzity v dotazniku, byly vybrany zamérné z rliznych skupin (serif, sans serif, script,
handwriting, display) a vidite v jejich charakteru velké rozdily. Ale Gplné stejné principy plati pro drobné detaily
u fontd v ramci stejné skupiny. Zkuste porovnat Abhayu Libre a Bookman Old Style.

Abhaya Libre
Bookman Old Style

Oba patkové fonty klasického typu. A presto ma jeden muzskou a druhy Zenskou energii, ¢im to je? V jednom
citite krasu a eleganci, ve druhém solidnost a dlivéryhodnost. Kouzlo je v detailech.

Pokud se chcete dozvédét vic o kouzlu detaild v
Psychologii font(i® a naucit se s nimi pracovat,
prijdte na skoleni
PSYCHOLOGIE FONTU V MARKETINGU.

www.psychologiefontu.cz
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Nebo takovy ,studeny* sans serif, bezpatkovy font. Schvalné, dejte si vedle sebe Thasadith a Arcon.

Thasadith
Arcon

Jeden vzdusny, lehky, minimalisticky font a druhy uzemnény, kulaty a tézky.

Nemusite pouzivat tak vyrazné fonty, jaké jsem pouzila v priizkumu, mUzete si hrat s kfivkami, nasazenim
patek, kontrastem v tazich. To je ta prava alchymie. A stoji za to se ji naucit.

2/ DA SE FONTEM CiLIT NA KONKRETNi SKUPINU LIDI?
Pokud mate jasné vydefinovanou personu, tak ano. Vite,

* comarada,

* jaké hodnoty jsou pro ni zasadni,

* je zena/muz/nezalezi na tom,

e atd.

Potom mizete vybrat takovy font, ktery komunikuje presné to, co danou cilovou skupinu spolehlivé oslovi a
zarezonuije s ni. Napriklad:

Chcete komunikovat zejména pocit bezpeci a divéry?
Vybirejte ze skupiny serif fontt. A jdéte vic do hloubky. Neni serif jako serif.

Pro Zeny je prijemnéjsi Georgia, zatimco Stint Ultra Condensed je pfimé&;jsi a akénéjsi. Slab serif je stale jesté
davéryhodny jako serif, ale odlehcenéjsi, hodi se, pokud klient potrebuije k diivére navic akci nebo lehkost.
Kapitalky dodaiji eleganci a u nékterych serif fontt vynikne fez kurziva, ktery v sobé nese vrelost a Zenskost. Ale
stale jsme ve skupiné serif font, pro které je hlavni hodnotou DUVERA.

Chcete oslovit lidi, kteri preferuji neformalni, uvolnény styl komunikace?

Pokud hledate font komunikativni, otevieny, vyhnéte se fontiim Condensed, Narrow, hranatym nebo prilis
tucnym. To vse plisobi na ¢tenare odtazité, nékdy az natlakové. Naopak neformalni komunikaci podporuji fonty
ru¢né psané a otevrené sans serif fonty.

Cilite pouze na zeny?

Font nemusi byt viibec kudrlinkaty nebo ru¢né psany. Otazka zni, jaké zeny chcete oslovit a ¢im? Je zasadni
vrelost? Vybirejte psaci nebo nadpisové pismo, miize byt i tu¢néjsi a se sklonem vpravo. Je dllezita elegance?
Pak se pouzijte klidné kapitalky serif fontd, tenkych a stihlych sans serif. Script viilbec neni podminkou. Vyhnéte
se také handwriting fontlm, ty v sobé vétsinou elegance moc nemaji.

3/ EXISTUJE JASNY A ZARUCENY NAVOD, JAKY FONT VYBRAT?

Da se fict, ze serif fonty jsou vhodné pro jednu skupinu, zatimco sans serif pro druhou? M{iZete dostat jasny
navod, kdy jaky font vybrat?

Ne.

Kreativita mdze byt zastoupena klidné i serif fontem, pokud nese charakteristiky, které pfifazujeme podvédomé
kreativité (neusporadanost, lehkost, neformalnost). Jako dlirazny maze byt vnimany font serif i sans serif a
urcité bychom nasli i zastupce v handwriting fontech, rozhodujici je tloustka pisma. Luxus najdete v patkach
serif fontd i v kfivkach script fontd.

Stejnou emoci mulzete vyjadfit rGznymi nastroji.

Neexistuje pravidlo, které by vas naucilo, jaky font presné vybrat.

* Potrebujete se naucit vnimat fonty nejen z hlediska estetického a typografického, ale i z hlediska jejich
psychologie (na skoleni si vysvétlujeme jak presné lidsky mozek fonty vyhodnocuije).

* Potrebujete se naucit rizné nastroje, kterymi mizete vyjadfit jednu a tu samou emoci (na skoleni i
ukazujeme sedm takovych nastroja).

* Potrebujete se naucit, jak propoijit charakter fontl s charakterem lidi (na skoleni se seznamite s presnou
typologii osobnosti podle fontd).

Pak budete presné védét, jak pouzivat fonty jako jeden z nejacinnéjsich marketingovych nastroju. Jsou totiz
vsude. | tam, kde nemUzete pouzit barvu, fotky, ikony.

VYPSANE TERMINY SKOLENi PSYCHOLOGIE FONTU® V MARKETINGU NA|DETE TADY.

Mgr. Andrea Grigerova, autorka priizkumu a zakladatelka projektu Psychologie fonti®.
Od roku 2015 studuije vliv neverbalni feci fontl na lidské podvédomi, pise ¢lanky na
blog, do médii (Denik N, casopis Font), pfednasi na vysokych skolach (MU, Newton
University) i konferencich.
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