Muze pismo vyhrat volby?

Pismo je prvek kampané, ktery na vas skace vsude. Na billboardech, na vizualech
socialnich siti, na webech. Pfedstavte si propisku s heslem kandidata, v ¢ernobilé verzi.
Podle ¢eho na prvni pohled poznate, o koho se jedna? Barvy nemuzete pouzit, fotku také
ne. Zbyva vam pouze jeden hra¢ — pismo.

To, jaké zvoli pismo, dokaze o kandidatovi prozradit mnohem vice, nez jeho slova.

Co o kandidatech na prezidenta Petru Pavlovi a Andreji BabiSovi prozradi pismo, které
si vybrali pro svou kampan?

Oba kandidati pouzivaji 2 vyrazna pisma. (Andrej Babis$ je doplfuje o neutralni font pro text,
ktery nehodnotime.)

e Petr Pavel (dale jako PP) pouziva pismo Hrot pro nadpisy a Novina pro text.
¢ Andrej Babi$ (dale jako AB) pouziva pismo lvyMode pro nadpisy a Luxus Brut pro
text doplfujici nadpisy.
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»Prvni kolo prezidentskych voleb
probéhne 13. a 14. ledna 2023.
Budu Vam velmi vdécény, kdyz
si najdete chvili a date mi

svij hlas.”

Vas Andrej Babi$
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PFi hodnoceni pisma existuje vzdy stranka objektivni a subjektivni. Objektivné mizeme
popsat napfiklad tvar pismen. Jestli jsou tuéna, tenka, obla, hranata...

Tvar a dalSi charakteristiky daného fontu (napfiklad Sitka mezer mezi pismeny, stfedni vysSka
nebo sklon) davaji pismu charakter. Ten se da stéle jeSté vnimat objektivné, i kdyZ do ngj
Casto zasahuje subjektivni vnimani. Charakter mize byt popsany napfiklad jako ,technické
pismo®, ,romantické pismo*, atd.

A zcela subjektivni je popis, jak na nas pismo plsobi. Jaké v nas budi emoce.

Charakter pisma - jak na nas pUsobi tvary pisma?

Pismo Hrot (nadpisy PP) diky pouZziti v tu¢né (bold) verzi plsobi dirazné. Je v ném sila a
stabilita. Ostré zakonceni taht bez zaobleni a geometrické tvary — pismo pUsobi otevieng,
pFimé a nekomplikované. Sitka a geometrické tvary vnasi do pisma otevienost, diky které
neplsobi i pfes svou dlraznost natlakové nebo tvrdé. Mala pismena fontu Hrot maji
sympatické kfivky, které zjemnuji diraz velkych pismen, jsou pratelska a komunikativni.
Nediktuji, ale komunikuji.



2. Pismo Novina (texty PP) ma moderni tvary, i kdyz se jedna o patkovy font, chybi usedlost a
,old school” nadech patkovych fontu typu Times News Roman. Cisté, sebevédomé, budi
davéru. Nehledejte v ném zadné velké emoce, drzi si odstup a ma rezervovany pfistup.

3. Pismo IvyMode (nadpisy AB) je typické pismo nadpisu v Casopisech. Kdyz se podivate na
Casopisy typu Vogue, uvidite jemu podobné na vétSiné obalek. (Dle autortl pisma bylo
navrzené opravdu pfimo pro ¢asopis IvyMode.) Je vyzyvave, kontrastni, zdobné. Silny
kontrast tenkych a tu€nych linek ma v sobé dynamiku, opak stability. | kdyz patkové pismo
vétSinou stabilni je, tady tenké patky plsobi spi$ jako dal§i zdobny doplnék nez uzemnujici
kotva.

4. Pismo Luxus Brut (doplfiujici texty AB) je font napadny, vizualné zajimavy. Jeho rytmus je
velmi kontrolovany, pusobi perfekcionisticky a pocateéni pismena dodavaji na efektu. Nese v
sobé emoci luxusu a dokonalosti, k tomu bylo jiZ podle nazvu navrzeno, necekejte od néj
spontannost nebo uvolnénost.

Emoce v pismu

Emoce spojené s fonty jsou subjektivni, ale velmi snadno pfedvidatelné. Zjednodusené —
stejné skupiny lidi maji stejné preference v oblékani, hudbé, pismu. V nasi reakci na pismo
se odrazi naSe vzdélani, naturel, hodnoty, které povazujeme za dulezité hodnoty spole¢nosti,
ve které se nejCastéji pohybujeme.

Alois, milovnik viiné starych knih z antikvariatu, ¢aje o paté a Brahmse si vychutna klasické,
vielé, patkové pismo. Oceni nad€asovou krasu jeho tvarll, provéfenych ¢asem, harmonii
poméru vysky a Sitky jednotlivych pismen, vielé detaily jako oko pismene g nebo zakon&eni
pismene y ve tvaru kapky. Bude ho uklidriovat a davat pocit bezpeci. Zastane mu vérny cely
Zivot.

Stejné pismo bude utrpenim pro Ninu, extrovertni milovnici Zivota a vyletd do nakupnich
center. Chce akci, zivost, vzruSeni a ne usedlost a klid. Klasické, vielé, patkové pismo

jednim Smahem odsune se slovy NUDA a sahne po rozmachlém ruéné psaném scriptu, ktery
prave fréi. A zitra ho klidné vyméni za jiny.

Jaké emoce najdeme v pismu obou kandidatu?

Oba kandidati si vybrali pisma, ktera se navzajem shoduji v zédkladnich hodnotach. Ani u
jednoho neni vyrazny rozpor mezi tim, jaké hodnoty prezentuje nadpisové pismo a druhé
vybrané pismo.

Hodnoty ve fontech

1. Pisma Hrot a Novina — éitelnost, pfimost, tradice, dlivéra, klid a stabilita.



Zadné prekvapeni, obé& pisma jsou potomky tradiénich, osvéd&enych font, neholduji
zadnym vystrelkim. Nehraji na efekt, nedavaji najevo zadné velké emoce, netouzi
zaujmout svym vzhledem, mohou pUsobit obycejné, odtazité, profesionalné.

2. PismalvyMode a Luxus Brut — efekt, luxus, perfekcionalismus, kontrast a dynamika.

Smrst emoci a zmén. Jak v nadpisovém patkovém fontu, které je velmi kontrastni, tak ve
scriptu. (Toto je dano jizZ samotnym vybérem ruéné psaného pisma, které v sobé vzdy
nese vic emoci, nez jiné typy pisem.) Luxus je opravdu font, navrzeny pro brand
luxusnich znacek. Kaligrafické tahy, perfekcionismus, ego v rozmachlosti gest
pocate€nich pismen. Paradoxné jsou oba fonty stejné nebo jesté vice odtazité, nez fonty
ve skupiné Petra Pavla. Touha po tom byt vidét a obdivovan.

Neni Spatné a dobré pismo, existuje pouze pismo dobre a Spatné vybrané.

Dobfe vybrany font je takovy, ktery zapada do kontextu ¢lanku, jeho forma komunikuje stejné
hodnoty jako slova, na podvédomé urovni je podporuje.

Obama ve volbach v roce 2008 bodoval pismem Gotham, které typograf Tobias Frere-Jones
popsal jako ,upfimné a asertivni, ale ne impozantni, pfatelské, ale ne lidoveé, sebevédomé,
ale ne rezervované“. (Gotham vs. Mercury in The Presidential_campaign)

Naopak Hillary Clinton po své kampani pfipustila, ze tradiéni a okoukany New Baskerville
nebyl nejlepsi volbou. Mél v sobé strnulost a pfedvidatelnost, ktera ji v kampani uskodila.
,He had (font New Baskerville) the look of someone who pulls their pants up too high.” Hillary
Clinton

Komunikuje pismo stejné hodnoty jako kandidat?

Napisy ,CHANGE" na Obamovych shromazdénich ukazuji mocnou kombinaci
sofistikovanosti (v souladu s jeho obleky), nostalgie pro starou dobrou Ameriku a smyslu pro
povinnost.

Alice Rawsthorn, New York Times

e - Petr Pavel — heslo kampané ,Vneseme fad a pofadek”. Pisma Hrot a Novina v
sobé fad a poradek rozhodné maji, doplnény o stabilitu a silu, ktera fad a poradek
podpofi.

e - Andrej Babi$ — heslo kampané ,Bojuji za lidi“. Pisma lvyMode a Luxus Brut se s

hodnotami soundleZitost, podpora, komunikace a otevienost miji. Oba fonty jsou
egocentrické, zaméfené na to, aby pusobily vyrazné, zdobné, pfitahly pozornost a
vybo ily z davu.


https://www.salon.com/2012/07/23/gotham_vs_mercury_the_presidential_campaign%E2%80%99s_real_issues_salpart/

Pokud se ma pismo stat ambasadorem budouciho prezidenta, musi byt pouzivané
konzistentné, napfi¢ vdemi kanaly. Musi fungovat pro kazdé médium: televizi, socialni média,
bannery, webové stranky, tisk na propagaéni materialy a dalsi.

Kampan Petra Pavla toto kritérium splfiuje. Jiné pismo nezZ Hrot a Novina v ni nenajdete. Na
kazdém plakatu, placce na klopé i banneru na socialnich sitich. Stalo se spolu s flanelkou
jeho symbolem.

Andrej Babi$ pouzival pisma lvyMode a Luxus Brut pomérné konzistentné v prvni ¢asti
kampané. Po vyhlaseni vysledkl prvniho kola pismo dramaticky zménil za jiné.

KdyZ si toto uvédomime, naplno dokazeme ocenit inteligentni satiru typografa Petra Lozana:

GENERAL
PAVEL

Poznamka pod ¢arou — vzdy je zajimavé, divat se na pismo optikou jeho tvirce. Typograf
témeér vzdy pfesné vi, pro jaka média a publikum pismo tvofi, jaké hodnoty do néj vklada.
Nékdy si to necha pro sebe, ale ¢asto odhali své zaméry v nazvu pisma, v grafice, ve které
font predstavuje, v testovacich vétach na webu anebo pfimo v popisu u pisma. Mdzete se
sami podivat, jak prezentuji autofi pisma Hrot, Novina, lvyMode, Luxus Brut.

Pismo jako symbol



A pojdme jesté kousek dal, k jinému aspektu vybéru pisma — k jeho pavodu.

Pismo ma svého autora, stejné jako fotky nebo obrazy. Muzete mit pismo na miru od
vyhlageného typografa, muzete sahnout do levné fontobanky nebo globalnich zdroja pro
grafiky, jako je Google ¢i Adobe.

V jakych zdrojich zalovily tymy prezidentii?

e - Fonty Hrot a Novina pochazi z ¢eské pismolijny Superior Type. Superior Type
zalozil Vojtéch Riha (*1989) v roce 2013, kdyZ studoval na prazské Umprum. Spolu s
kolegy vyhrali nékolik prestiznich mezinarodnich cen, napf. European Design
Awards, Communication Arts.

e - Font Luxus Brut a lvy Mode jsou v nabidce Adobe fonts. Nadnarodni fontobanka,
nejpouzivanéjsi zdroj pisem pro kazdého designéra €i grafika. K fontlim ma pfistup
kazdy, v ramci pfedplatného. Je to vétSinou prvni volba grafika pro jakykoli design.

Welcome to Adobe Fonts

Thousands of fonts: Easily activate as many fonts as you need from over 20,000 options

No extra charges: Fonts are included with your Creative Cloud subscription

Already licensed: Everything you see is cleared for personal and commercial use

NedUlezité? Mozna ano, mozna ne. Je to stejné jako s autem nebo oble¢enim. Muzete jit
nakoupit do prvniho velkého nadnarodniho fetézce, nebo navstivit maly kramek Ceské
znacky. Dojem z oble€eni i z pisma bude stejny.



Ale symbolika, ta tam urcité je.

Miize pismo vyhrat volby?

K vyhfe ve volbach je zapotrebi, aby lidé kandidatovi davéfovali. A pismo muze byt
vyznamnym hracem, ktery duveéru ovlivni.

Jeho vybér vede lidi podvédomé k jasnym hodnotdam. Pokud jsou v souladu s dalSimi prvky
volebni kampané, kandidata podpofi. Pokud jsou v rozporu, vzbudi v lidském podvédomi
neddvéru.

A nedlvéra lidi odradi.

»Design uz nebyl jen o nalepkach a plakatech, které zmizely v popelnicich hned po ukonceni
kampané. Design byl o identité. Byl o posunu vpted. Bylo to o vytvorent brandu, ktery je
stejné vyjjimecny jako samotny prezident.”

Clének: The brand of a president

Zdroje ¢lanky:

Designing Obama: Could A Font Have Won An Election?

Campain font war: Gotham vs Mercury

GOTHAM: A TYPEFACE THAT CHANGED A PRESIDENTIAL CAMPAIGN

Zdroje fotky:

Petr Lozan, General Pavel protoze Babis.

FB stranka Andrej Babis
FB stranka General Pavel

WWW.superiortype.com

www.adobe.com

Mgr. Andrea Grigerova, www.psychologiefontu.cz

Hledam souvislosti mezi typografii, grafikou, webdesignem a marketingem. PiSu o tom
¢lanky, na Skolenich a pfednasdkach u€im lidi vnimat neverbalni fe¢ pisma a pfedavat textem
nejen informace, ale i pocity a emoce. S klienty na konzultacich vybiram fonty, které
zapadnou do vizualni identity, podpofi hodnoty znacky a oslovi idealniho zakaznika.
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