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NA FONTU ZALEZI,
JESTLI U VAS LIDE NAKOUPI

aneb Psychologie fontu® v praxi

Na fontu zalezi, jestli lidé u vas nakoupi. Tak jednoduché to mize byt. (Samozrejmé
za predpokladu, ze mate néco kvalitniho na prodej.) Ale protoze takovému
lakonickému vyjadreni nemusite vérit, pojdme se na to podivat zblizka.

Font je forma neverbalni komunikace, ktera na lidi pudsobi Uplné stejné jako barvy
nebo v bézné komunikaci gesta a hlas. A podobné mUze ovlivnit, jak zareaguje klient.
Obchodnici jsou skoleni na to, jak pouzivat fec téla, jak pracovat s hlasem. Proc se
tedy nedivat na text na e-shopu nebo webu stejnou optikou a nenaucit se cilené
vybirat jeho formu?

MuzZeme oddélit formu a obsah textu?

Pokud bychom se ptali:

.Mad na prodej vliv vybér fontu ve smyslu, Ze vybirame font hezky,
trendy nebo zajimavy?”

Odpovéd by znéla NE, nemd. Zadny sebelibivéjsi font vam prodej nezvedne,
a mozna naopak, snizi vam ho. Protoze vam napriklad pfitahne nerelevantni
publikum.

Otazky, které je treba si pokladat (a kterymi se ve své praci zabyvam uz 6 let), zni:

v Mdze font sam o sobé zasadné ovlivnit to, jak vnimame obsah sdéleni?
v’ Mdze vybrany font podvédomé ovlivnit rozhodovani klienta?
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Tady zni odpovéd rozhodne ANO.

V lidském vnimani textu je nemozné od sebe oddélit obsah a formu, ve které je
predkladan.

Baskervillsky experiment

V Cervnu roku 2013 provedl novinar E. Morris ve spolupraci s The New York Times tzv.
Baskervillsky experiment. ZG¢astnilo se ho pfes 45 000 respondentd.”

Cilem experimentu bylo ziskat data, abychom mohli odpovédét na otazku: ,Mize font
sam o sobé zasadné ovlivnit to, jak vnimame obsah sdéleni?”

Morris publikoval v online verzi The New York Times clanek s titulem ,Jste pesimista,
nebo optimista?”

Kdo by se nechtél trosku pohrabat ve svém egu, jestli vidi sklenici spi$ poloprazdnou,
nebo poloplnou? Lidé miluji takové kratké cesty do hlubin vlastni duse. Morris v ném
popsal trajektorii obfiho asteroidu, ktery v blizké dobé proleti okolo Zemé. Pridal
vyjadreni, ve kteréem NASA ujiStuje verejnost, Ze zadné realné nebezpedi nehrozi.
Clanek uzavira vyjadfenim zndmého matematika Davida Deutsche, Ze srazka

s asteroidem je nepravdépodobna.

Na konci clanku je online hlasovani, ve kterém ctenafri vyjadri svijj postoj k vyjadreni
matematika Deutsche. Véfim mu, nebo ne?

! Zdroj: Marketingexperiments.com
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Myslite si, Ze je prohlaseni D.Deutsche pravdivé?
Je pravda, Ze ,Zjeme v dobé bezprecedentni bezpenosti”?

3 Ano: Je pravdivé. {3 Ne: Neni pravdivé.
Jak moc jste sivasi odpovédi jisty?
Trodku jisty.

O
) Pomérné jisty.
o Velmi jisty.

vvvvvv

zobrazilo ¢tenafim podle nahodného klic¢e v 6 rdznych fontech.

Baskervile - tradicni old school serif

Computer Modern - modernégjsi verze serif pisma

Georgia - vrely serif uréeny pro obrazovky a displeje
Helvetica - neutralni sans serif

Comic Sans - ru¢né psané (handwriting) neformalni pismo

o U s~ wWwNhR=

Trebuchet - moderni sans serif urceny pro obrazovky a displeje

Baskerville
Computer Modern
Georgia
Helvetica

Comic Sans

Trebuchet

Ve spolupraci s redakci The New York Times byli respondenti online priizkumu
nahodné rozdéleni do skupin a kazda z nich vidéla text v jiném pismu.
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Cilem bylo zjistit, jestli lidé podvédomé vnimaji, jakym fontem je tvrzeni napsané,
a zohledni to ve svém rozhodovani, nakolik je diivéryhodné.

Vyhodnoceni spocivalo ve statistické analyze — zjednodusené v porovnani poctu lidi,
kteri souhlasili s tvrzenim, za kazdy font. Vysledky experimentu jasné prokazaly, ze
lidé reaguji na ,davéryhodnost” fontu.

Jeho vybér ma velky vliv na to, jakému tvrzeni véfi vice a jakému méné.
Jednoznacnym vitézem se stal font Baskerville, daleko na chvostu pak zlstal Comic
Sans.

Fakta Zadny font nezmeni, ale muze ovlivnit,
nakolik budou pro ctendre uveritelna.

Jak to funguje

Lidsky mozek vnima velmi komplexné. Zaroven s vyznamem slov vnima tvary
pismen, patek, mezery, hrany a krivky. | umisténi slova v textu. To vSe mozek
vyhodnoti jako proces, ktery probiha na pozadi naseho védomi. Vezme v Uvahu i
vSechny asociace spojené se situacemi, ve kterych dfive pismo zahlédl. Toto vse
zpracuje a priradi slovu emoci. Emoci, ktera se svaze s obsahem. Bezpeci, divéra,
kompetence, zabava...

Baskerville je patkovy font stary 250 let. Plsobi jako anglicky gentleman (na rozdil od
Comic Sans, ktery byl navrzeny do komiksu). Ma pevné zaklady, harmonické proporce
a diky tradici budi divéru. Podobny font pouzivaji seriézni noviny nebo pravnici pro
své smlouvy. Prosté nékdo, na jehoz slovo se mlzete spolehnout. A je vidét, Ze i lidé,
ktefi se nad fonty nikdy nezamysleli, tento ,vzkaz" podvédomeé vnimaji a fontu
Baskerville davéruji.

Chiropraktici védi jasné, které misto na téle zmacknout, aby aktivovali urity organ. Ja
tvrdim, Ze staci zmeénit tvar patek nebo Sirku mezer mezi pismeny, a ovlivnite emoci

vznikajici v mozku cCtenare.
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Princip podvédomého vyhodnocovani fontt

Nezalezi na tom, jestli se nam font libi nebo nelibi, vysledna emoce se sklada ze 3

nezavisle na sobé probihajicich procesu:

1/ HODNOTIME CHARAKTER PISMA
To je to, na cem se vsichni bez rozdilu shodneme. Je tu¢ny nebo tenky, obsahuje

kfivky nebo geometrické tvary, je zhustény nebo Siroky...
v e .
Tucny / tenky

litivky | geometrické tvary
shusteny / Siroky

2/ MAPUJEME ASOCIACE
Kdy jsme se s podobnym pismem uz setkali? V jaké souvislosti? Asociace mohou mit

podobu:

a) kulturni (epocha, konkrétni autor, dilo...)

Font
font

b) historickou

Andrea Grigerova,
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Font
ont

c) osobni (takhle presné psala ma ucitelka na zakladni skole...)

3/ ZAUJIMAME POSTOJ

Toto je Cisté iracionalni etapa, nasledek podvédomého vyhodnoceni predchozich
dvou bodu. Je zavisla na osobnosti kazdého z nas, na hodnotach, které vyznavame,
na prioritach, které mame.

Proto stejny font mohou dva lidé vyhodnotit zcela odlisné. A je zcela pfirozeneé, ze
umeélecky zalozZeni lidé budou inklinovat k vybéru vyraznéjsich font{, zatimco
racionalné zalozeni jedinci k maximalné jednoduchym. Je pfirozené, Ze zeny reaguiji
pozitivné na jiné fonty nez muzi. Je prirozené, ze i kdyz tento font

Calistoga

vyhodnotime vsichni jako patkovy, tucny a se zdobnymi prvky, néktefi z vas ho
zavrhnou jako priserné komplikovany, tlusty a pomaly, jini se do néj zamiluji pro jeho
hrejivost, divéryhodnost a pIné kfivky.

Andrea Grigerova,
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Jak vyuZzit poznatky psychologie font(

Fonty se mohou stat nastrojem:
e k budovani davéry (obsah sdéleni je v souladu s formou)

Ktera dvojice ve vas na prvni pohled budi takovy divny pocit, ze tu néco nehraje?

Javéra / hravost

anebo

hravost / duvera

e k vylouceni nerelevantni cilové skupiny

Nerelevantni cilova skupina je takova, ktera mozna zvysuje navstévnost, ale
nenakoupi. Kdyz nakoupi, casto reklamuje, zahlcuje dotazy nebo dava Spatné
reference. Diky demonstraci vasich hodnot pres neverbalni re¢ fontl muzete
nerelevantni cilovou skupinu krasné odfiltrovat.

e k osloveni konkrétni cilové skupiny (emoce maji na rozhodovaci proces

vyrazny vliv, Casto vétsi nez rozum)

Ze font mGze mit zenskou nebo muzskou energii, to vnima asi kazdy.
Muzska energie

Andrea Grigerova,
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Je to opét otazka tvarul a asociaci s nimi spojenych. Kdo by si také spojil kudrlinky
s muzi, ze?

Ale i pres ukazky v tomto clanku, kde pouzivam vyrazna pisma, nemusi byt prace

s fonty tak prvoplanova, mazeme jit mnohem dal. Chcete na svém webu/e-shopu
oslovit Zeny efektivni, hloubavé, romantické, nebo ty, které touzi vybocovat z rady?
Nebo sportovné zamérené muze, pro které je dilezity tah na branku?

Vyberte font, jehoz hodnoty s nimi ladi. Staci v drobnych, témér nepostfehnutelnych
detailech.

Priklady z praxe

Po zméné fontu mlzete ocCekavat rlizné dopady. Pokud je zména provedena
promyslené, podle jasnych kritérii a s presné definovanym zamérem, muze se projevit:

1/ ve statistikach
e zvysi se navstévnost webu/e-shopu
e zlepsi se konverzni pomér
e zvysi se primérna hodnota objednavky

2/ mimo statistiky
e zvysi se vam relevantnost publika — reaguje vyfiltrovana cilova skupina
e zlepsi se efektivita prace — sniZi se ¢as vénovany nerealizovanym poptavkam

PRIKLAD 1

V dubnu 2020 jsme zménili font na e-shopu www.marokovbatohu.cz.

Andrea Grigerova,
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Pavodni stav:
Pouzity byl standardni sans serif (bezpatkovy) font z nabidky Sablony e-shopu.

Kategorie

Kramek

Co rikaji nasi zakaznici?
BIO 100% arganovy olej
*ok ok k K

Argan nezklamal Je skvély. Jesté
zkusim opuncii -)

BIO 100% opunciovy olej BIO 100% arganovy olej BIO 100% opunciovy olej Pipetkové duo

ook koo
0d 100 Ké 0d 300 K& 350 Ké
Olej je naprosto uzasny, urcite ho

koupim zase!

Stav po zméné:

Testovano na
lidech.

Y 4"

BIO 100% arganowvyj olej BI0 100% opunciovyj olej Padmeé - komplexni vijziva pro vasi
plet

od 109 K&
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Vybrali jsme pismo, které svymi oblymi tvary a vielosti oslovi cilové publikum
lépe nez studeny a neutralni sans serif. Cilova skupina jsou v tomto pripadé zeny,
kterym zalezi na péci o sebe. Skryta asociace — plnost barev a slunce se odrazi i v
tucnosti fontu, péce je zfejma v jeho krivkach.

Naopak odradi muze a efektivni Zeny, jez by nemély trpélivost na 4 faze nanaseni
kosmetiky rano i vecer, a rad€ji si koupi drahy krém z |Iékarny, ktery si namazou na
oblicej za par sekund.

Viysledky v Cislech:

Porovndvali jsme statistiky v obdobi 01. 01. 2020 — 30. 04. 2020 (pred zménou) a
obdobi 01. 05. 2020 — 30. 11. 2020 (po zméne).

e Priimérny pocet objedndvek za den se zvysil o 163 %
e Priimérna hodnota objedndvky se zvysila o 22 %
e Priimeérny pocet kust v objedndvce se zvysil 0 215 %

Pro mne je vybér fontl nedilnou soucasti tvorby webu, zalezi mi na formé, jakou
prezentuji své vyrobky. Chci, aby se u mne zakaznik citil dobre, a to, jak texty vypadaji,
na to ma urcité vliv. A kdyz se citi dobre, nakoupi.

lvana Kotvova, majitelka e-shopu Maroko v batohu
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PRIKLAD 2

Zména pisma na webu www.cevelova.cz v srpnu 2020.

Puvodni stav:

Co pro vas mizu udélat? Nabizim nasledujici produkty a sluzby:

(=)

KONZULTACE

Ztrécite vitu v sebe sama?
Chcete piitdhnout ty spravné
zakazniky? Poradte se s

marketingovou &arod&jnici.

Jit na poradenstvi >

v

TAROTKOUCINK

Kougink s tarotovymi kartami
vam pom{Ze odhalit pficiny
vasich zaseknuti a spravné se

rozhodnout.

Vyzkouset tarotkoucink >

Kazi vam konkurence cenu?

9.3.2020 | Cenotvorba a penize

(=)

KURZY

Pofadam masterminding a
kurzy marketingu, cenotvorby
a Zivlové typologie. Pripravim

vam i Ekoleni na miru.

Vybrat si kurz >

o

E-KNIHY

Stahnéte si elektronickou knihu
Marketing bez reklamy, Kouzlo
ceny nebo Marketingovy plan

na pivnim tacku.

Koupit e~knihu >

Nastavite si cenu sluzby nebo produktu, se kterou jste opravdu spokojeni. Ujistite se,
Ze jste plus minus v souladu s trhem. A pak se objevi konkurence, ktera srovnatelnou
véc nabidne o hodné levnéji. Tenhle fenomén se na trhu oznacuje jako ,kazeni ceny”.
Podle mé je to ale od zacatku nesmysiny koncept, ktery v redlném trznim svété vibec

nema smysl fesit. [..]
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Stav po zméné:

=)

KONZULTACE

Ztracite viru v sebe sama? Chcete

pritahnout ty spravi ? Poradte

se s marketingovou €arodéjnici.

SLUZBY A PRODUKTY

Co pro vds mohu udélat

@

ON-LINE KURZY

Studujte cenotverbu, Ziviovou typologii,
money min nebo se prihlaste na
podnikatelské setkani Byznys kruh.

)

E-KNIHY

Poridte si do ctecky 4 cesty duse, Kouzlo
ceny, Marketing my nebo

An na pivnim tacku.

CO DELAT, KDYZ VAS KOPIRUJI

Hledate néco na internetu, nebo jen tak prochazite Facebook. Najednou vam padne do oka vas viastni
text, obrazek nebo produkt. Na webu vasi konkurence. Podobnou zkusenost ma vétsina lidi, kteri
podnikaji v on-line prostredi nebo se Zivi hlavou. Rikat si, Ze kdyz vas kopiruji, nejspis to délate dobre,
moc nepomaha. Misto toho zkuste nékteré z nasledujicich sedmi krokd.

I. Neberte si to osobné.

Sledovat, jak z vasi prace a kreativity profituje nékdo jiny, vas mlze nastvat nebo dohnat k slzam. Vypjaté
emoce ale k feeni nevedou. Proto se snazte citové od-angaZovat. | kdyz svou praci délate srdcem
a vkladate do ni veliky kus ze sebe, neni to vase miminko. Je to byznys. A tak je to potreba brat.

Andrea Grigerova,
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Jednoduchy a univerzalni bezpatkovy font jsme v nadpisech nahradili uzemnénym a
hutnym patkovym pismem. Neni klasické ve smyslu suchoparné tradice, je vrelé a
osobni.

Podnadpisy v kurzivé vnasi do hierarchie nadpist dalsi rozmér a celkové kombinace
pusobi vyraznéji a dlvéryhodnéji. Slibuje, Zze sluzby nebudou univerzalni a
povrchni, ale dostanete se mnohem vice pod povrch.

Po zméné fontu se navstévnost na mém webu sniZila. Je to sice paradox, ale ja jsem s
tim spokojend. Dnesni spolecnost hodné tlaci na vykon a na rust. Mné ale zcela jasné
nyni poptava relevantnéjsi publikum. Na naprosté minimum se mi sniZil pocet
nerelevantnich poptdvek. Driv jsem zasahovala $irsi a méné zameérené publikum.
Jelikoz jsem novy vzhled nasadila i na socialni sité (Fb, Lin, Insta), nerelevantni cilovka
se na web bud viibec nedostane, nebo rychle prchd. Ted je téch lidi celkove méné, ale v
podstaté vsechny poptdvky dopadnou.

Ve vysledku pracuju méné hodin za vic penéz.

Madla Cevelovd, www.cevelova.cz
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Font jako soucéast brandu

Velmi Casto se stava, ze si zména fontu vyzada zménu brandovych barev, fotek a stylu
prezentace. A zmény nastavaji nejenom ve vizualu, v grafice, ale i v copywritingu.

MALY TEST
Nevérite?

Zkuste si maly test. Na nasledujicich obrazcich najdete stejnou vétu ve 3 variantach. A,
B, C. Prohlédnéte si dobre variantu A a dokoncete vétu. To samé provedte u varianty
BaC.

A

Pryni jarni den zaéal...

Cviceni 1

Andrea Grigerova,
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B 5
Prond jarni; den zacal...

Cviceni1/ PETIT FORMAL SCRIPT (5¢]

C

Prvni jarni den zadal...

Cvideni1/ TYPEWRITES RON DELUXG ()

Andrea Grigerova,
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PrecCtéte si véty, které jste napsali, a uvidite, Ze se zasadné lisi. Délkou vét,
jazykovymi prostredky, pouzitymi obraty. Mlzete sledovat, zda jste pouzili emocné
zabarvena slova nebo formalni jazyk, i vyhodnotit to, jak jste se pfi psani citili.

Podivejte se, jestli vas vysledek odpovida prdmérnym vysledkdm tohoto testu, ktery

bézné pouzivdam na workshopech a prednaskach:

RESENT

Pryni jarni den zaéal...

Hravé pismo, s kudlinkami a zdobnymi prvky phsobi détsky.
neformalné a svadi k pouzivani zdrobnélin a rozvijeni

infantilné,
jednoduchého pfibéhu v kratkych vétdach.

Proni jarni den zacal...

pravidelny. peé¢livé vykrouzZena pismenka.

:en:}:j‘ rukopis, uhlazeny.
Sméfuje k popisnému vypravéni a kvétnatéjsim vyraztm.

Prvni jarni den zadal...

Pismo jak ze psaciho stroje. Svadi ke stylu detektivky, dokumentu,
dlouhého romanu nebo pfibéhu =z dob normalizace. Vyzjyva k pouziti

formdlniho nebo realistického jazyka.

v s Kreativn sani s font Andrea Gri rova
Cvideni1 @ % ssani s fonty | Andrea Grigerové

Psychologie fontu se nevztahuje jenom ke ¢tenarlim, ale pfimo ovliviuje i ¢lovéka,

ktery text vytvari. Je i skvélym nastrojem tvlrciho psani.
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Pyramida vybéru fontu

.Proc¢ bych se mél zabyvat psychologii fontd, nestaci, ze je text Citelny a spravné?”

Asi vsichni znate Maslowovu pyramidu potreb.

5 Urovni zakladnich lidskych potreb, sefazenych od zZivotné dilezitych az po takové,
bez jejichz naplnéni prezijeme. Kvalita Zivota se s kazdou trovni pyramidy zvysuje.

To, na které Urovni se zastavime, zalezi na nas, situaci, ve které se nachazime,
na nasem charakteru a potrebach.

A stejné je to pri vybéru fontd, ani pismo nemusi ziistat jen u zakladnich potreb.
Muze jich plnit daleko vice, zaleZi, jak jste narocni a co od textu cekate. Mozna vam
staci, ze je Citelné. Mozna ale chcete takové, jimz cilené oslovite lidi, ktefi od vas radi
nakoupi.

PYRAMIDA VYBERU FONTU

PSYCHOLOGIE
FONTU

TECHNICKE PARAMETRY

PSYCHOLOGIE FONTU® www.psychologiefontu.cz
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Opravdu muze stacit vybirat pismo pouze s prihlédnutim k prvnim tfem patrdm
pyramidy. Bude fungovat a pro mnoho lidi je tento zpUsob vybéru zcela dostacujici.

V hornich patrech pyramidy si hrajete s motivaci klienta cist text a s jeho
ocekavanimi. Vybirate si jasné, koho oslovite a jakym zpUsobem. Neuhodite do strun
a nedoufate, Ze nastroj vyloudi ton, ktery se bude libit vSem. Peclivé ho ladite, aby se
vzniklé tony libily pravé vasemu publiku. Vy ho znate. A pravé tato tresnicka na dortu
muze ovlivnit vic, nez si myslite.

V ¢lanku The Subconscious Implications Of Marketing (Forbes 19/12 2017) jsou
podrobné rozebrané 4 klicové nastroje marketingu:

1. The Perfect Color (barva)

2. Look like your Type (psychologie font()
3. Know The Details (detaily)

4. Be Consistent (konzistentnost)

A proto se nezastavujte na tretim patie pyramidy, kterou jsem pro vas sestavila.
Vystoupejte az na Spicku! Tak jako u slavné Maslowovy pyramidy, az pak naplnite
vSechny potreby klienta, ktery bude text Cist.

Text podvédomé zaujme cilového klienta jesté predtim, nez se zacte. Pismo budete
pouzivat jako nastroj.

Pro¢ mam jako podnikatel, ktery za den musi zvladnout 145
hodin prace a skutecné nema ¢as resit nesmysly, resit

fonty?

Fonty jsou néco, co zakaznik na webu nebo e-shopu uvidi jako prvni, spolu s barvami
a fotkami. D¥iv, nez se dostane ke cteni textu. A je to néco, co at’ chceme nebo ne,
okamzité vzbudi podvédomé emoce ,libi", ,nelibi”, ,nuda”, ,zajimavé”...

e Redite alespon zakladné psychologii barev?
o Redite fotky, aby byly nafocené lakavé a profesionalné?

Andrea Grigerova,
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Proc tedy neresit treti, stejné vyznamny dilek skladanky, ktery ma velmi vyznamny vliv
na to, jestli se klient zastavi pravé u vaseho webu/e-shopu mezi desitkami dalSich se
stejnou nebo podobnou nabidkou?

Font definuje znacku, jeji charakter a hodnoty. A to i na mistech, kde neni
prostor ani pro barvy, ani pro fotky.
Treba na reklamni propisce.

A je jen na vas, jestli ho vyuzijete a vyclenite se z Sedivého davu podnikateld, ktefi
pouzivaji bezmyslenkovité defaultni font v Sabloné anebo kyvnou na prvni ,hezky”,
ktery jim vybere grafik.

Jak mi to pomuze vydélat penize, privést zakazniky, prodat

vic atd.

Font umi vyvolat emoce. A vsichni vime, Ze v prodeji maji emoce zasadni roli. To, jak
se klient pri navstévé vaseho webu nebo e-shopu citi, mohou fonty zasadné ovlivnit.

V momenté, kdy se bude u vas citit dobre, podvédomé bude vnimat stejné hodnoty,
jaké jsou pro néj dilezité (at’ je to efektivita nebo péce), zlistane. Bude si Cist vase
clanky, bude si prohlizet nabidku a je daleko vétsi pravdépodobnost, Ze nakoupi.

Baskervillsky experiment jasné ukazal, Ze fonty mohou vyznamné ovlivnit to, jestli vam

zakaznik bude davérovat.

Z dlouhodobého hlediska vam font pomUze v budovani brandu tim, ze:

e Budete konzistentni v prezentaci vasich hodnot
e Budete pro zakazniky Citelni a Iépe se s vami ztotozni
e Budete odlisitelni od konkurence

Zakaznici vytvori k vasi firmé vztah a budou se vracet.
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Co mam tedy délat?

1. Podivejte se k sobé na web, jaky font pouzivate. A pokud je to defaultni pismo
ze Sablony, zamyslete se, jestli by nestalo za to ho vybrat cilené s jasnym
zamérem.

2. Pokud jste zvolili jiné pismo nez defaultni, zamyslete se nad tim, proc jste si ho
vybrali.

Odpoveéd: ,protoze je takové univerzalni, nikoho neurazi” neni idealni. Mozna
nikoho neurazi, ale ani nepfitahne.
Odpovéd: ,protoze se libilo manzelce” také neni ta spravna. Ten, komu by se
mélo libit, je vas idealni klient. Samoziejmé pokud je to manzelka, je vse
v poradku.
3. Zanalyzujte si pismo ve 3 krocich popsanych v ¢lanku:
e Jak vypada? (tenké, tucné, zdobné, jednoduché...)
e Pfipomina vam néco? Néjaké asociace?
e Jak na vas pUsobi? (Mile, razné, Zensky,...)

Tyto odpovédi pak porovnejte s hodnotami vasi znacky a s ocekavanimi cilového
klienta. Pokud mate spravné vybrany font, mély by do sebe zapadat jako puzzle.

Pokud si nejste jisti, jestli mate spravné vybrany font, mizete si vybrat font sami,

naucim vas to.

Pokud se ucit nic nechcete a chcete Setfit Cas a energii, vyberu vam font na miru na

konzultaci.
Tésim se na vas.

Andrea Grigerova, zakladatelka Psychologie font(i®.
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Poznamka pod carou:

Asociace, které budi fonty pouzité v textu u 90% posluchacli na prednaskach:

e Secese
* Alfons Mucha
e Harry Potter
O e Magie
e Fantasy literatura
H e Psaci stroj
b e Normalizace
. e Noviny, literatura faktu
* Gotika
® Nacismus
*  Metal

Pouzité fonty v ukazkach: Glass Antiqua, Bigelow Rules, Alberthal Typewriter (by
Lukas Krakora), Fette Haenel Fraktur, Google fonty: Advent Pro, Annie Use Your
Telescope, Baskervville, Montserrat, Pacifico, Petit Formal Script, Pacifico, Alegreya
Sans, Stint Ultra Expanded, Calistoga
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